
Àãåíöèÿ ÁÓËÃÀÐÐÅÊËÀÌÀ ÅÎÎÄ    
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òåë.: (+359 2) 9655 277, 9655 274
ôàêñ: (+359 2) 9655 231
e-mail: bul-reklama@bulgarreklama.com
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Ôèðìà:
(çà ðåãèñòðàöèÿ - íà àíãëèéñêè åçèê)

Àäðåñ:
(çà äàíú÷íà ôàêòóðà - íà áúëãàðñêè åçèê)

Òåëåôîí:       Ôàêñ:     Å-mail/Èíòåðíåò:

Ëèöå çà êîíòàêò:     Ðúêîâîäèòåë ùàíä:    Îòäåë: 

 Ñ ïîäïèñâàíåòî íà òîçè äîãîâîð çàÿâÿâàìå, ÷å:
 • Ñìå çàïîçíàòè ñ óñëîâèÿòà íà ó÷àñòèå è ãè ïðèåìàìå      
 • Ïîòâúðæäàâàìå íàøåòî ó÷àñòèå â èçëîæáà  BGate                            Ìÿñòî è äàòà:                     Ïîäïèñ íà óïúëíîìîùåíî ëèöå/ïå÷àò:

ÌÎË:       ÈÍ ïî ÇÄÄÑ:     Áóëñòàò:

ÊÐÀÅÍ ÑÐÎÊ 01.07.2010 

ÔÎÐÌÀ  A

 Íà÷èí íà ïëàùàíå:
30% îò îáùàòà ñóìà  - ïðè ïîäàâàíå íà çàÿâêàòà, ñëåä èçäàâàíå íà ïðîôîðìà - ôàêòóðà
70% + äîïúëíèòåëíèòå óñëóãè - äî 17.08.2010 ã. ïî áàíêîâà ñìåòêà íà Àãåíöèÿ Áóëãàððåêëàìà ÅÎÎÄ, ÄÄÑ ¹: BG121122275 
ñìåòêà â ëåâà IBAN: BG04UNCR96601026037702; ñìåòêà â EUR IBAN: BG45UNCR96601426037707; Áàíêîâ êîä: UNCRBGSF; ÓíèÊðåäèò Áóëáàíê, Ñîôèÿ.

Öåíèòå ñà â EUR (ñ  ÄÄÑ)

ÁÚËÃÀÐÑÊÀ ÀÑÎÖÈÀÖÈß ÍÀ ÏÐÎÈÇÂÎÄÈÒÅËÈÒÅ
 È ÈÇÍÎÑÈÒÅËÈÒÅ ÍÀ ÎÁËÅÊËÎ È ÒÅÊÑÒÈË     

1057 Ñîôèÿ, áóë. Äðàãàí Öàíêîâ 36, ÑÒÖ Èíòåðïðåä, åò.3, îôèñ 312
òåë.: (+359 2) 969 3161, 969 3166, ôàêñ: (+359 2) 969 3181

e-mail: association@bgtextiles.org
http://www.bgtextiles.org

Ç À ß Â Ê À  -  Ä Î Ã Î Â Î Ð

1 6  -  1 8   ñ å ï ò å ì â ð è  2 0 1 0

Áàëêàíñêî èçëîæåíèå çà îáëåêëî è òåêñòèë
BGate

 Ðåêëàìè â Êàòàëîãà íà èçëîæåíèåòî:    

 1/1 ñòðàíèöà öâåòíà (110 õ 220ìì.)                  120 EUR                   Âòîðà/òðåòà êîðèöà öâåòíà                              156 EUR

 1/2 ñòðàíèöà öâåòíà (85 õ 90ìì.)                     72 EUR  ×åòâúðòà êîðèöà öâåòíà                                                        180 EUR

            1/1 ñòðàíèöà ÷åðíî-áÿëà (110 õ 220ìì.)               36 EUR             

Íåçàñòðîåíà ïëîù (ìèí. 15 ì2)                  ............  ì2 õ        66 EUR
Â îôåðèðàíàòà öåíà ñà âêëþ÷åíè: 
íàåì ïëîù, îáùî ïî÷èñòâàíå è îñâåòëåíèå, îõðàíà íà çàëàòà â èçâúí ðàáîòíî âðåìå

Á
1

Îòïå÷àòâàíå íà ôèðìåíà ìàðêà                      12 EUR 

À 
Èçãðàæäàíå íà ñòàíäàðòåí ùàíä (ìèí. 9 m2)  ...........  ì2 õ  14,40 EUR 

Á
2

Èçãðàæäàíå íà ñòàíäàðòåí ùàíä (ìèí. 9 m2)       ............  ì2 õ  20,40 EUR 

âæ. Ïðèëîæåíèå 1

âæ. Ïðèëîæåíèå 2Èíäèâèäóàëåí ïðîåêò  (ïî äîãîâàðÿíå)Â 

Òàêñà ïðàâîó÷àñòèå:
  Âïèñêà â êàòàëîãà, 1 áð. êàòàëîã, ïîêàíè, ïðîïóñêè çà èçëîæèòåëè 

                                             36 EUR



Î Á Ù È  Ó Ñ Ë Î Â È ß  Ç À  Ó × À Ñ Ò È Å ÔÎÐÌÀ  A
I. Óñëîâèÿ çà ó÷àñòèå
1. Ìÿñòî íà ïðîâåæäàíå
 ÈÍÒÅÐ ÅÊÑÏÎ ÖÅÍÒÚÐ (ÈÅÖ, IEC)
 1784 Ñîôèÿ, áóë. ”Öàðèãðàäñêî øîñå” ¹ 147
2. Îðãàíèçàòîð 
 “Àãåíöèÿ Áóëãàððåêëàìà” ÅÎÎÄ (Â îòäåëíè ñëó÷àè íà äîãîâîðíî îñíîâàíèå è â 

ïàðòíüîðñòâî ñ äðóãè ëèöà). 
 Òåë.: (02) 9655 220; ôaêñ: (02) 9655 231; e-mail: bul-reklama@bulgarreklama.com   
3. Ïðàâî íà ó÷àñòèå
 Ïðàâî íà ó÷àñòèå â èçëîæáèòå èìàò áúëãàðñêè è ÷óæäåñòðàííè þðèäè÷åñêè è ôèçè÷åñêè 

ëèöà, äúðæàâíè èíñòèòóöèè è äðóãè ëèöà, ïðåäëàãàùè ïðîäóêòè è óñëóãè, ïîïàäàùè 
â áðàíøîâàòà ëèñòà íà ñúîòâåòíàòà èçëîæáà. Èçëîæèòåëÿò èìà ïðàâî äà ïðåäñòàâÿ 
ïðîäóêòè è óñëóãè, êîèòî íå ñà çàáðàíåíè îò çàêîíà. Èçëîæèòåëè, ïðåäñòàâÿùè 
îðúæèÿ, åêñïëîçèâè, îòðîâíè è óïîéâàùè âåùåñòâà è äð., çà ïðåäñòàâÿíåòî íà 
êîèòî å íåîáõîäèìî ðàçðåøåíèå/ðåãèñòðàöèÿ îò äúðæàâåí îðãàí, îñèãóðÿâàò ñàìè 
íåîáõîäèìèòå äîêóìåíòè è óâåäîìÿâàò Îðãàíèçàòîðà.  

4. Ðåãèñòðàöèÿ 
4.1. Çàÿâÿâàíå íà ó÷àñòèå
 Çàÿâÿâàíåòî íà ó÷àñòèå ñå èçâúðøâà îò ñòðàíà íà Èçëîæèòåëÿ ñ ïîïúëâàíå, ïîäïèñâàíå 

è èçïðàùàíå â îïðåäåëåíèòå ñðîêîâå íà Çàÿâêà-äîãîâîð ïî îáðàçåö çà ñúîòâåòíàòà 
èçëîæáà, à ïî èçêëþ÷åíèå è ñ ïîäïèñâàíåòî íà ñïåöèàëåí äîãîâîð çà ó÷àñòèå ñ 
Îðãàíèçàòîðà.

 Ïèñìåíîòî ïîòâúðæäåíèå íà Çàÿâêàòà-äîãîâîð îò ñòðàíà íà Îðãàíèçàòîðà ñå ïðèåìà 
çà ìîìåíò íà ñêëþ÷âàíå íà äîãîâîðà ìåæäó äâåòå ñòðàíè. Çà ïèñìåíî ïîòâúðæäåíèå 
ñå ñ÷èòà è èçäàäåíàòà îò Îðãàíèçàòîðà ïðîôîðìà-ôàêòóðà. 

 Îáùèòå óñëîâèÿ ñà çàäúëæèòåëíè çà Èçëîæèòåëÿ, îñâåí àêî â ñïåöèàëíèÿ äîãîâîð 
íå å ïðåäâèäåíî äðóãî. 

 Ïðîìåíè â ïîäïèñàíàòà Çàÿâêà-äîãîâîð îò ñòðàíà íà Èçëîæèòåëÿ ìîãàò äà ñå ïðàâÿò 
â ïèñìåí âèä äî 60 (øåñòäåñåò) äíè ïðåäè íà÷àëíàòà äàòà íà ñúîòâåòíàòà èçëîæáà 
ñëåä ñúãëàñóâàíåòî èì ñ Îðãàíèçàòîðà.

4.2. Ðåãèñòðàöèÿ íà ïîäèçëîæèòåëè
 Èçëîæèòåëÿò å äëúæåí äà ðåãèñòðèðà ïîäèçëîæèòåëèòå íà íàåòàòà îò íåãî ïëîù â 

Çàÿâêàòà-äîãîâîð çà ñúîòâåòíàòà èçëîæáà. Èçëîæèòåëÿò íÿìà ïðàâî äà ïðåîòñòúïâà 
öÿëàòà èëè ÷àñò îò íàåòàòà ïëîù èëè äà ðåêëàìèðà òðåòè ëèöà è/èëè ÷óæäè òúðãîâñêè 
ìàðêè áåç ñúãëàñèåòî íà Îðãàíèçàòîðà. Â ñëó÷àé íà óñòàíîâÿâàíå íà íàðóøåíèå íà 
íàñòîÿùàòà òî÷êà, Îðãàíèçàòîðúò ñè çàïàçâà ïðàâîòî, ïîðàäè âèíîâíî ïîâåäåíèå íà 
Èçëîæèòåëÿ, äà àíóëèðà íåãîâîòî ó÷àñòèå è/èëè äà íà÷èñëè ñàíêöèÿ â ðàçìåð íà 50% 
îò öåíàòà íà çàÿâåíàòà ïëîù.

4.3. Îòêàç îò ó÷àñòèå
 Îòêàç îò ó÷àñòèå ñå ïðèåìà, àêî å ïîñòúïèë â ïèñìåíà ôîðìà íå ïî-êúñíî îò 60 

(øåñòäåñåò) äíè ïðåäè îòêðèâàíåòî íà èçëîæáàòà. Ñëåä òîçè ñðîê Èçëîæèòåëÿò çàïëàùà 
íåóñòîéêà â ðàçìåð íà 30% (òðèäåñåò ïðîöåíòà) îò ñòîéíîñòòà íà íàåìà íà çàÿâåíàòà 
îò íåãî èçëîæáåíà ïëîù, êàêòî è ïúëíàòà ñòîéíîñò íà âñè÷êè óñëóãè, êîèòî ñà ìó 
ïðåäîñòàâåíè âúâ âðúçêà ñ ó÷àñòèåòî ìó â èçëîæáàòà. Â ñëó÷àé, ÷å Îðãàíèçàòîðúò 
å ïðåòúðïÿë ïî-ãîëåìè âðåäè âñëåäñòâèå íà îòêàçà, ïîñëåäíèÿò èìà ïðàâî äà èñêà 
îáåçùåòåíèå çà ïúëíèÿ ðàçìåð íà âðåäèòå. 

II. Óñëóãè
1. Íàåì íåçàñòðîåíà èçëîæáåíà ïëîù
 Îðãàíèçàòîðúò ïðåäîñòàâÿ çàÿâåíàòà èçëîæáåíà ïëîù, êàòî ñå ñúîáðàçÿâà â 

ìàê ñèìàëíà ñòåïåí ñ èçèñêâàíèÿòà íà Èçëîæèòåëÿ è êîíöåïöèÿòà çà îáùîòî ïðî-
ñòðàíñòâåíî îôîðìëåíèå íà èçëîæáàòà. Â íàåìà íà ïëîùòà ñå âêëþ÷âàò ïî÷èñòâàíå 
íà õîäîâèòå ïúòåêè îêîëî ùàíäà/áóíãàëîòî è äðóãèòå îáùè ÷àñòè, ñìåòîñúáèðàíå è 
ñìåòîèçâîçâàíå ïî âðåìå íà èçëîæáàòà, îáùèòå ðàçõîäè çà åë. åíåðãèÿ, âåíòèëàöèÿ 
è îòîïëåíèå, îáùà îõðàíà, îáùî èíôîðìàöèîííî îáñëóæâàíå. Öåíàòà íà íàåòàòà 
ïëîù íå âêëþ÷âà èçãðàæäàíå, ïî÷èñòâàíå íà ùàíäîâåòå/áóíãàëàòà è äð. óñëóãè.

 Íàåòàòà èçëîæáåíà ïëîù ñå ïðåäîñòàâÿ íà Èçëîæèòåëÿ çà ñðîêîâåòå, îïðåäåëåíè â 
Çàÿâêàòà-äîãîâîð, è ñå îñâîáîæäàâà îò åêñïîíàòè è ðåêâèçèò ñúãëàñíî óñëîâèÿòà, 
îïðåäåëÿíè êîíêðåòíî çà âñÿêà èçëîæáà. 

2. Îôîðìÿíå íà èçëîæáåíèòå ïëîùè
2.1. Ñòàíäàðòåí ùàíä
 Èçëîæèòåëÿò ìîæå äà çàÿâè ïèñìåíî ñúñ Çàÿâêà-äîãîâîð íàåìàíå íà ñòàíäàðòíè 

ùàíäîâå. Â öåíàòà íà ñòàíäàðòíèÿ ùàíä ñå âêëþ÷âàò óñëóãèòå ïî ïðåäõîäíàòà ò.1, 
èçðå÷åíèå âòîðî, êàêòî è ïðîåêòèðàíå, èçãðàæäàíå è äåìîíòàæ íà ùàíäà, ïðåãðàäíè 
ñòåíè, ïîäîâî ïîêðèòèå, ñòàíäàðòåí íàäïèñ, ñòàíäàðòíî îáîðóäâàíå çà çàÿâåí 
ìèíèìàëåí ùàíä, ïîñî÷åíî â Çàÿâêàòà-äîãîâîð çà ñúîòâåòíàòà èçëîæáà. 

2.2. Èíäèâèäóàëíè ùàíäîâå è áóíãàëà
 Ïî ïèñìåíà çàÿâêà ñúãëàñíî èçèñêâàíèÿòà íà Èçëîæèòåëÿ Îðãàíèçàòîðúò, ñðåùó 

çàïëàùàíå, èçãîòâÿ ïðîåêòè çà èçãðàæäàíå íà èíäèâèäóàëíè ùàíäîâå è áóíãàëà.
2.3. Èçãðàæäàíå íà ùàíäîâå è áóíãàëà îò äðóã èçïúëíèòåë
 Â ñëó÷àèòå, â êîèòî èçëîæèòåë, èçâúðøâà  ñàì èëè ñ ïîìîùòà íà äðóãî ëèöå 

èçãðàæäàíåòî è õóäîæåñòâåíîòî îôîðìëåíèå íà ùàíäà/áóíãàëîòî ñè, èçëîæèòåëÿò, 
ñúîòâåòíî äðóãîòî ëèöå ïîäïèñâà îòäåëåí äîãîâîð ñ Îðãàíèçàòîðà. Â òåçè ñëó÷àè 
ñå çàïëàùà òàêñà ”ðàçðåøåíèå çà ñòðîåæ” è òàêñà çà çàâåðêà íà ïðîåêò, äåòàéëíî 
îïèñàíè â äîãîâîðà. 

 Èçëîæèòåëèòå èìàò ïðàâî äà èçëàãàò ñâîèòå åêñïîíàòè ñàìî íà  èçëîæáåíàòà ïëîù, 
êîÿòî ñà çàÿâèëè è çàïëàòèëè â ïîëçà íà Îðãàíèçàòîðà.

3. Êîíãðåñåí öåíòúð 
 Îðãàíèçàòîðúò îñèãóðÿâà ñðåùó äîïúëíèòåëíî çàïëàùàíå êîíãðåñíè çàëè è òåõíè÷åñêî 

îáîðóäâàíå â ÈÅÖ çà ïðîâåæäàíå íà ñúïúòñòâàùè èçëîæáèòå ïðîÿâè - êîíãðåñè, 
ñåìèíàðè, äåëîâè ñðåùè, ïðåçåíòàöèè è äð. 

 Òåë.: (02) 9655 249, 9655 235; ôaêñ: (02) 9655 231
 e-mail: events@bulgarreklama.com
4. Ñïåäèòîðñêè óñëóãè, ìèòíè÷åñêà îáðàáîòêà è çàñòðàõîâêè
 Åäèíñòâåíèÿò è îôèöèàëåí ñïåäèòîð íà òåðèòîðèÿòà íà ÈÅÖ å “Åêñïî Ëîãèñòèê” ÎÎÄ, 

òåë.: (02) 9655 296, 9655 297; ôaêñ: (02) 9655 258;
 e-mail: expologistik@bulgarreklama.com
5. Äðóãè óñëóãè
 Îðãàíèçàòîðúò ìîæå äà ïðåäîñòàâè ïî ïèñìåíà çàÿâêà îò Èçëîæèòåëÿ è äîïúëíèòåëíè 

óñëóãè ñðåùó çàïëàùàíå ñúãëàñíî Ôîðìóëÿð çà ñúîòâåòíàòà èçëîæáà.
6. Îõðàíà è ïîåìàíå íà ðèñêîâå
 Îðãàíèçàòîðúò îñèãóðÿâà îáùàòà îõðàíà íà èçëîæáàòà è íå íîñè îòãîâîðíîñò çà ùåòè 

è ëèïñè íà èçëîæáåíèòå ùàíäîâå, ïðè÷èíåíè íà Èçëîæèòåëÿ îò òðåòè ëèöà â ðàìêèòå 
íà ðàáîòíîòî âðåìå.

 Îðãàíèçàòîðúò ïðåïîðú÷âà íà Èçëîæèòåëÿ, çà äà ãàðàíòèðà èíòåðåñèòå ñè, äà çàñòðà-
õî âà èìóùåñòâîòî ñè ñðåùó ñúîòâåòíèòå ðèñêîâå. 

7. Ðàáîòíî âðåìå 
 Ðàáîòíîòî âðåìå â äíèòå çà èçãðàæäàíå è äåìîíòàæ íà èçëîæáåíèòå êîíñòðóêöèè ñå 

îïðåäåëÿ îòäåëíî çà âñÿêà èçëîæáà. 
III. Ñðîêîâå è íà÷èíè íà ïëàùàíå
 Ñëåä ïîäïèñâàíåòî íà Çàÿâêàòà-äîãîâîð Èçëîæèòåëÿò çàïëàùà 30% (òðèäåñåò ïðîöåíòà) 

îò ñòîéíîñòòà é ñðåùó èçäàäåíà ïðîôîðìà-ôàêòóðà. Îñòàíàëàòà ñóìà, âêëþ÷èòåëíî 
è äîïúëíèòåëíî çàÿâåíèòå óñëóãè, ñå çàïëàùàò ñúãëàñíî óñëîâèÿòà è ñðîêîâåòå 
íà Çàÿâêàòà-äîãîâîð çà ñúîòâåòíàòà èçëîæáà. Èçëîæèòåëèòå, êîèòî íå ñà ïëàòèëè 
çàäúëæåíèÿòà ñè èçöÿëî, íå ñå äîïóñêàò äî ó÷àñòèå â èçëîæáàòà.     

 Âúðõó öåíèòå íà äîïúëíèòåëíèòå óñëóãè, çàÿâåíè îò Èçëîæèòåëÿ â ñåäìèöàòà ïðåäè 
èçëîæáàòà, êàêòî è ïî âðåìå íà ñàìàòà èçëîæáà, ñå íà÷èñëÿâàò äîïúëíèòåëíî 20% 
(äâàäåñåò ïðîöåíòà) çà ñðî÷íî èçïúëíåíèå. Óñëóãè, çàÿâåíè ïî âðåìå íà èçëîæáàòà, 
ñå èçïúëíÿâàò ïðè âúçìîæíîñò è ñëåä òÿõíîòî çàïëàùàíå. Áàíêîâàòà ñìåòêà íà 
Îðãàíèçàòîðà å: 

 “Àãåíöèÿ Áóëãàððåêëàìà” ÅÎÎÄ, ÓíèÊðåäèò Áóëáàíê
 ñìåòêà â ëâ - IBAN: BG04UNCR96601026037702 
 ñìåòêà â åâðî - IBAN: BG45UNCR96601426037707
 SWIFT-BIC êîä: UNCRBGSF
 Âñè÷êè êîìèñèîíè çà áàíêîâèòå ïðåâîäè ñà çà ñìåòêà íà Èçëîæèòåëÿ. Îðãàíèçàòîðúò 

èçäàâà äàíú÷íà ôàêòóðà â çàêîíîóñòàíîâåíèÿ ñðîê. 
IV. Äðóãè óñëîâèÿ
1. Ïðîòèâîïîæàðíè èçèñêâàíèÿ
 Âñè÷êè êîíñòðóêòèâíè è ðåêëàìíè ìàòåðèàëè è åêñïîíàòè, ïîëçâàíè îò Èçëîæèòåëÿ, 

òðÿáâà äà ñúîòâåòñòâàò íà íîðìàòèâíèòå èçèñêâàíèÿ çà ïîæàðíà è àâàðèéíà 
áåçîïàñíîñò. Èçëîæèòåëÿò å äëúæåí äà îñèãóðè äîñòúï äî ïîæàðíèòå êðàíîâå 
è õèäðàíòèòå â çàëèòå è íà îòêðèòèòå ïëîùè. Â èçëîæáåíèòå çàëè å çàáðàíåíî 
òþòþíîïóøåíåòî è ñêëàäèðàíåòî íà çàïàëèòåëíè ìàòåðèàëè.   

2. Ñïàçâàíå íà ïðàâèëàòà çà çäðàâîñëîâíè è áåçîïàñíè óñëîâèÿ íà òðóä   
 Èçëîæèòåëÿò å äëúæåí äà ïðåäïðèåìå âñè÷êè äåéñòâèÿ çà ïðåäïàçâàíå îò âúçìîæíè 

ðèñêîâå íà ëèöàòà, ðàáîòåùè íà íåãîâèÿ èçëîæáåí ùàíä ïî âðåìå íà èçëîæáàòà, êàêòî 
è ïî âðåìå íà ìîíòàæ è çàðåæäàíå, äåìîíòàæ è èçíàñÿíå íà åêñïîíàòè, â ñëó÷àé ÷å 
èçëîæáåíèÿò øàíä ñå èçãðàæäà îò ñëóæèòåëè íà Èçëîæèòåëÿ. 

3. Ïðàâà âúðõó îáåêòè íà èíòåëåêòóàëíàòà ñîáñòâåíîñò  
 Îðãàíèçàòîðúò íå íîñè îòãîâîðíîñò â ñëó÷àé, ÷å íÿêîé îò ïðåäñòàâåíèòå îò Èçëîæèòåëÿ 

åêñïîíàòè, ðåêëàìíè ìàòåðèàëè è/èëè èíôîðìàöèÿ íàðóøàâàò èçèñêâàíèÿòà íà 
ïðèëîæèìîòî çàêîíîäàòåëñòâî çà çàêðèëà íà èíòåëåêòóàëíàòà ñîáñòâåíîñò. Âñè÷êè 
çàïàçåíè ìàðêè è íàèìåíîâàíèÿ, ñâúðçàíè ñ èçëîæáàòà, ñà èçêëþ÷èòåëíà ñîáñòâåíîñò 
íà Îðãàíèçàòîðà èëè íåãîâèòå ñúîðãàíèçàòîðè.  

4. Çàùèòà íà ëè÷íèòå äàííè 
 Âñè÷êè ëè÷íè äàííè, ïîëó÷åíè îò Îðãàíèçàòîðà âúâ âðúçêà ñ ó÷àñòèåòî íà Èçëîæèòåëÿ 

â èçëîæáàòà, ùå áúäàò îáðàáîòâàíè â ñúîòâåòñòâèå ñ èçèñêâàíèÿòà íà ïðèëîæèìîòî 
çàêîíîäàòåëñòâî è íÿìà äà áúäàò ïðåäîñòàâåíè íà òðåòè ëèöà áåç èçðè÷íîòî ñúãëàñèå 
íà Èçëîæèòåëÿ. 

5. Ôîðñìàæîðíè îáñòîÿòåëñòâà 
 Èçëîæèòåëÿò íÿìà ïðàâî íà îáåçùåòåíèå, â ñëó÷àé ÷å èçëîæáàòà áúäå îòëîæåíà, 

îòìåíåíà èëè ïðåêðàòåíà ïîðàäè ôîðñìàæîðíè îáñòîÿòåëñòâà (íåïðåîäîëèìà ñèëà). 
Çà “ôîðñìàæîðíè îáñòîÿòåëñòâà” ñå ñ÷èòàò âîéíà, ïðèðîäíî áåäñòâèå, îáùà ñòà÷êà 
è äðóãè ñúáèòèÿ èçâúí êîíòðîëà íà Èçëîæèòåëÿ è Îðãàíèçàòîðà.

V. Çàêëþ÷èòåëíè ðàçïîðåäáè
 1. Îðãàíèçàòîðúò èìà ïðàâî äà èçâúðøâà ïðîìåíè â Îáùèòå óñëîâèÿ çà ó÷àñòèå, çà 

êîåòî óâåäîìÿâà ñâîåâðåìåííî Èçëîæèòåëÿ.
 2. Â îòíîøåíèÿòà ìåæäó ñòðàíèòå çà íåóðåäåíèòå ñëó÷àè ùå ñå ïðèëàãàò îáùèòå 

ðàçïîðåäáè íà áúëãàðñêîòî çàêîíîäàòåëñòâî.
 3. Âñè÷êè ñïîðîâå, âúçíèêíàëè âúâ âðúçêà ñ èçïúëíåíèåòî íà Îáùèòå óñëîâèÿ, ñå 

ðåøàâàò ÷ðåç ïðåãîâîðè. Ïðè íåâúçìîæíîñò äà áúäå ðåøåí ñïîðúò ñå îòíàñÿ ïðåä 
Àðáèòðàæíèÿ ñúä ïðè Áúëãàðñêàòà òúðãîâñêî-ïðîìèøëåíà ïàëàòà.





Î Á Ù È  Ó Ñ Ë Î Â È ß  Ç À  Ó × À Ñ Ò È Å ÔÎÐÌÀ  A
I. Óñëîâèÿ çà ó÷àñòèå
1. Ìÿñòî íà ïðîâåæäàíå
 ÈÍÒÅÐ ÅÊÑÏÎ ÖÅÍÒÚÐ (ÈÅÖ, IEC)
 1784 Ñîôèÿ, áóë. ”Öàðèãðàäñêî øîñå” ¹ 147
2. Îðãàíèçàòîð 
 “Àãåíöèÿ Áóëãàððåêëàìà” ÅÎÎÄ (Â îòäåëíè ñëó÷àè íà äîãîâîðíî îñíîâàíèå è â 


ïàðòíüîðñòâî ñ äðóãè ëèöà). 
 Òåë.: (02) 9655 220; ôaêñ: (02) 9655 231; e-mail: bul-reklama@bulgarreklama.com   
3. Ïðàâî íà ó÷àñòèå
 Ïðàâî íà ó÷àñòèå â èçëîæáèòå èìàò áúëãàðñêè è ÷óæäåñòðàííè þðèäè÷åñêè è ôèçè÷åñêè 


ëèöà, äúðæàâíè èíñòèòóöèè è äðóãè ëèöà, ïðåäëàãàùè ïðîäóêòè è óñëóãè, ïîïàäàùè 
â áðàíøîâàòà ëèñòà íà ñúîòâåòíàòà èçëîæáà. Èçëîæèòåëÿò èìà ïðàâî äà ïðåäñòàâÿ 
ïðîäóêòè è óñëóãè, êîèòî íå ñà çàáðàíåíè îò çàêîíà. Èçëîæèòåëè, ïðåäñòàâÿùè 
îðúæèÿ, åêñïëîçèâè, îòðîâíè è óïîéâàùè âåùåñòâà è äð., çà ïðåäñòàâÿíåòî íà 
êîèòî å íåîáõîäèìî ðàçðåøåíèå/ðåãèñòðàöèÿ îò äúðæàâåí îðãàí, îñèãóðÿâàò ñàìè 
íåîáõîäèìèòå äîêóìåíòè è óâåäîìÿâàò Îðãàíèçàòîðà.  


4. Ðåãèñòðàöèÿ 
4.1. Çàÿâÿâàíå íà ó÷àñòèå
 Çàÿâÿâàíåòî íà ó÷àñòèå ñå èçâúðøâà îò ñòðàíà íà Èçëîæèòåëÿ ñ ïîïúëâàíå, ïîäïèñâàíå 


è èçïðàùàíå â îïðåäåëåíèòå ñðîêîâå íà Çàÿâêà-äîãîâîð ïî îáðàçåö çà ñúîòâåòíàòà 
èçëîæáà, à ïî èçêëþ÷åíèå è ñ ïîäïèñâàíåòî íà ñïåöèàëåí äîãîâîð çà ó÷àñòèå ñ 
Îðãàíèçàòîðà.


 Ïèñìåíîòî ïîòâúðæäåíèå íà Çàÿâêàòà-äîãîâîð îò ñòðàíà íà Îðãàíèçàòîðà ñå ïðèåìà 
çà ìîìåíò íà ñêëþ÷âàíå íà äîãîâîðà ìåæäó äâåòå ñòðàíè. Çà ïèñìåíî ïîòâúðæäåíèå 
ñå ñ÷èòà è èçäàäåíàòà îò Îðãàíèçàòîðà ïðîôîðìà-ôàêòóðà. 


 Îáùèòå óñëîâèÿ ñà çàäúëæèòåëíè çà Èçëîæèòåëÿ, îñâåí àêî â ñïåöèàëíèÿ äîãîâîð 
íå å ïðåäâèäåíî äðóãî. 


 Ïðîìåíè â ïîäïèñàíàòà Çàÿâêà-äîãîâîð îò ñòðàíà íà Èçëîæèòåëÿ ìîãàò äà ñå ïðàâÿò 
â ïèñìåí âèä äî 60 (øåñòäåñåò) äíè ïðåäè íà÷àëíàòà äàòà íà ñúîòâåòíàòà èçëîæáà 
ñëåä ñúãëàñóâàíåòî èì ñ Îðãàíèçàòîðà.


4.2. Ðåãèñòðàöèÿ íà ïîäèçëîæèòåëè
 Èçëîæèòåëÿò å äëúæåí äà ðåãèñòðèðà ïîäèçëîæèòåëèòå íà íàåòàòà îò íåãî ïëîù â 


Çàÿâêàòà-äîãîâîð çà ñúîòâåòíàòà èçëîæáà. Èçëîæèòåëÿò íÿìà ïðàâî äà ïðåîòñòúïâà 
öÿëàòà èëè ÷àñò îò íàåòàòà ïëîù èëè äà ðåêëàìèðà òðåòè ëèöà è/èëè ÷óæäè òúðãîâñêè 
ìàðêè áåç ñúãëàñèåòî íà Îðãàíèçàòîðà. Â ñëó÷àé íà óñòàíîâÿâàíå íà íàðóøåíèå íà 
íàñòîÿùàòà òî÷êà, Îðãàíèçàòîðúò ñè çàïàçâà ïðàâîòî, ïîðàäè âèíîâíî ïîâåäåíèå íà 
Èçëîæèòåëÿ, äà àíóëèðà íåãîâîòî ó÷àñòèå è/èëè äà íà÷èñëè ñàíêöèÿ â ðàçìåð íà 50% 
îò öåíàòà íà çàÿâåíàòà ïëîù.


4.3. Îòêàç îò ó÷àñòèå
 Îòêàç îò ó÷àñòèå ñå ïðèåìà, àêî å ïîñòúïèë â ïèñìåíà ôîðìà íå ïî-êúñíî îò 60 


(øåñòäåñåò) äíè ïðåäè îòêðèâàíåòî íà èçëîæáàòà. Ñëåä òîçè ñðîê Èçëîæèòåëÿò çàïëàùà 
íåóñòîéêà â ðàçìåð íà 30% (òðèäåñåò ïðîöåíòà) îò ñòîéíîñòòà íà íàåìà íà çàÿâåíàòà 
îò íåãî èçëîæáåíà ïëîù, êàêòî è ïúëíàòà ñòîéíîñò íà âñè÷êè óñëóãè, êîèòî ñà ìó 
ïðåäîñòàâåíè âúâ âðúçêà ñ ó÷àñòèåòî ìó â èçëîæáàòà. Â ñëó÷àé, ÷å Îðãàíèçàòîðúò 
å ïðåòúðïÿë ïî-ãîëåìè âðåäè âñëåäñòâèå íà îòêàçà, ïîñëåäíèÿò èìà ïðàâî äà èñêà 
îáåçùåòåíèå çà ïúëíèÿ ðàçìåð íà âðåäèòå. 


II. Óñëóãè
1. Íàåì íåçàñòðîåíà èçëîæáåíà ïëîù
 Îðãàíèçàòîðúò ïðåäîñòàâÿ çàÿâåíàòà èçëîæáåíà ïëîù, êàòî ñå ñúîáðàçÿâà â 


ìàê ñèìàëíà ñòåïåí ñ èçèñêâàíèÿòà íà Èçëîæèòåëÿ è êîíöåïöèÿòà çà îáùîòî ïðî-
ñòðàíñòâåíî îôîðìëåíèå íà èçëîæáàòà. Â íàåìà íà ïëîùòà ñå âêëþ÷âàò ïî÷èñòâàíå 
íà õîäîâèòå ïúòåêè îêîëî ùàíäà/áóíãàëîòî è äðóãèòå îáùè ÷àñòè, ñìåòîñúáèðàíå è 
ñìåòîèçâîçâàíå ïî âðåìå íà èçëîæáàòà, îáùèòå ðàçõîäè çà åë. åíåðãèÿ, âåíòèëàöèÿ 
è îòîïëåíèå, îáùà îõðàíà, îáùî èíôîðìàöèîííî îáñëóæâàíå. Öåíàòà íà íàåòàòà 
ïëîù íå âêëþ÷âà èçãðàæäàíå, ïî÷èñòâàíå íà ùàíäîâåòå/áóíãàëàòà è äð. óñëóãè.


 Íàåòàòà èçëîæáåíà ïëîù ñå ïðåäîñòàâÿ íà Èçëîæèòåëÿ çà ñðîêîâåòå, îïðåäåëåíè â 
Çàÿâêàòà-äîãîâîð, è ñå îñâîáîæäàâà îò åêñïîíàòè è ðåêâèçèò ñúãëàñíî óñëîâèÿòà, 
îïðåäåëÿíè êîíêðåòíî çà âñÿêà èçëîæáà. 


2. Îôîðìÿíå íà èçëîæáåíèòå ïëîùè
2.1. Ñòàíäàðòåí ùàíä
 Èçëîæèòåëÿò ìîæå äà çàÿâè ïèñìåíî ñúñ Çàÿâêà-äîãîâîð íàåìàíå íà ñòàíäàðòíè 


ùàíäîâå. Â öåíàòà íà ñòàíäàðòíèÿ ùàíä ñå âêëþ÷âàò óñëóãèòå ïî ïðåäõîäíàòà ò.1, 
èçðå÷åíèå âòîðî, êàêòî è ïðîåêòèðàíå, èçãðàæäàíå è äåìîíòàæ íà ùàíäà, ïðåãðàäíè 
ñòåíè, ïîäîâî ïîêðèòèå, ñòàíäàðòåí íàäïèñ, ñòàíäàðòíî îáîðóäâàíå çà çàÿâåí 
ìèíèìàëåí ùàíä, ïîñî÷åíî â Çàÿâêàòà-äîãîâîð çà ñúîòâåòíàòà èçëîæáà. 


2.2. Èíäèâèäóàëíè ùàíäîâå è áóíãàëà
 Ïî ïèñìåíà çàÿâêà ñúãëàñíî èçèñêâàíèÿòà íà Èçëîæèòåëÿ Îðãàíèçàòîðúò, ñðåùó 


çàïëàùàíå, èçãîòâÿ ïðîåêòè çà èçãðàæäàíå íà èíäèâèäóàëíè ùàíäîâå è áóíãàëà.
2.3. Èçãðàæäàíå íà ùàíäîâå è áóíãàëà îò äðóã èçïúëíèòåë
 Â ñëó÷àèòå, â êîèòî èçëîæèòåë, èçâúðøâà  ñàì èëè ñ ïîìîùòà íà äðóãî ëèöå 


èçãðàæäàíåòî è õóäîæåñòâåíîòî îôîðìëåíèå íà ùàíäà/áóíãàëîòî ñè, èçëîæèòåëÿò, 
ñúîòâåòíî äðóãîòî ëèöå ïîäïèñâà îòäåëåí äîãîâîð ñ Îðãàíèçàòîðà. Â òåçè ñëó÷àè 
ñå çàïëàùà òàêñà ”ðàçðåøåíèå çà ñòðîåæ” è òàêñà çà çàâåðêà íà ïðîåêò, äåòàéëíî 
îïèñàíè â äîãîâîðà. 


 Èçëîæèòåëèòå èìàò ïðàâî äà èçëàãàò ñâîèòå åêñïîíàòè ñàìî íà  èçëîæáåíàòà ïëîù, 
êîÿòî ñà çàÿâèëè è çàïëàòèëè â ïîëçà íà Îðãàíèçàòîðà.


3. Êîíãðåñåí öåíòúð 
 Îðãàíèçàòîðúò îñèãóðÿâà ñðåùó äîïúëíèòåëíî çàïëàùàíå êîíãðåñíè çàëè è òåõíè÷åñêî 


îáîðóäâàíå â ÈÅÖ çà ïðîâåæäàíå íà ñúïúòñòâàùè èçëîæáèòå ïðîÿâè - êîíãðåñè, 
ñåìèíàðè, äåëîâè ñðåùè, ïðåçåíòàöèè è äð. 


 Òåë.: (02) 9655 249, 9655 235; ôaêñ: (02) 9655 231
 e-mail: events@bulgarreklama.com
4. Ñïåäèòîðñêè óñëóãè, ìèòíè÷åñêà îáðàáîòêà è çàñòðàõîâêè
 Åäèíñòâåíèÿò è îôèöèàëåí ñïåäèòîð íà òåðèòîðèÿòà íà ÈÅÖ å “Åêñïî Ëîãèñòèê” ÎÎÄ, 


òåë.: (02) 9655 296, 9655 297; ôaêñ: (02) 9655 258;
 e-mail: expologistik@bulgarreklama.com
5. Äðóãè óñëóãè
 Îðãàíèçàòîðúò ìîæå äà ïðåäîñòàâè ïî ïèñìåíà çàÿâêà îò Èçëîæèòåëÿ è äîïúëíèòåëíè 


óñëóãè ñðåùó çàïëàùàíå ñúãëàñíî Ôîðìóëÿð çà ñúîòâåòíàòà èçëîæáà.
6. Îõðàíà è ïîåìàíå íà ðèñêîâå
 Îðãàíèçàòîðúò îñèãóðÿâà îáùàòà îõðàíà íà èçëîæáàòà è íå íîñè îòãîâîðíîñò çà ùåòè 


è ëèïñè íà èçëîæáåíèòå ùàíäîâå, ïðè÷èíåíè íà Èçëîæèòåëÿ îò òðåòè ëèöà â ðàìêèòå 
íà ðàáîòíîòî âðåìå.


 Îðãàíèçàòîðúò ïðåïîðú÷âà íà Èçëîæèòåëÿ, çà äà ãàðàíòèðà èíòåðåñèòå ñè, äà çàñòðà-
õî âà èìóùåñòâîòî ñè ñðåùó ñúîòâåòíèòå ðèñêîâå. 


7. Ðàáîòíî âðåìå 
 Ðàáîòíîòî âðåìå â äíèòå çà èçãðàæäàíå è äåìîíòàæ íà èçëîæáåíèòå êîíñòðóêöèè ñå 


îïðåäåëÿ îòäåëíî çà âñÿêà èçëîæáà. 
III. Ñðîêîâå è íà÷èíè íà ïëàùàíå
 Ñëåä ïîäïèñâàíåòî íà Çàÿâêàòà-äîãîâîð Èçëîæèòåëÿò çàïëàùà 30% (òðèäåñåò ïðîöåíòà) 


îò ñòîéíîñòòà é ñðåùó èçäàäåíà ïðîôîðìà-ôàêòóðà. Îñòàíàëàòà ñóìà, âêëþ÷èòåëíî 
è äîïúëíèòåëíî çàÿâåíèòå óñëóãè, ñå çàïëàùàò ñúãëàñíî óñëîâèÿòà è ñðîêîâåòå 
íà Çàÿâêàòà-äîãîâîð çà ñúîòâåòíàòà èçëîæáà. Èçëîæèòåëèòå, êîèòî íå ñà ïëàòèëè 
çàäúëæåíèÿòà ñè èçöÿëî, íå ñå äîïóñêàò äî ó÷àñòèå â èçëîæáàòà.     


 Âúðõó öåíèòå íà äîïúëíèòåëíèòå óñëóãè, çàÿâåíè îò Èçëîæèòåëÿ â ñåäìèöàòà ïðåäè 
èçëîæáàòà, êàêòî è ïî âðåìå íà ñàìàòà èçëîæáà, ñå íà÷èñëÿâàò äîïúëíèòåëíî 20% 
(äâàäåñåò ïðîöåíòà) çà ñðî÷íî èçïúëíåíèå. Óñëóãè, çàÿâåíè ïî âðåìå íà èçëîæáàòà, 
ñå èçïúëíÿâàò ïðè âúçìîæíîñò è ñëåä òÿõíîòî çàïëàùàíå. Áàíêîâàòà ñìåòêà íà 
Îðãàíèçàòîðà å: 


 “Àãåíöèÿ Áóëãàððåêëàìà” ÅÎÎÄ, ÓíèÊðåäèò Áóëáàíê
 ñìåòêà â ëâ - IBAN: BG04UNCR96601026037702 
 ñìåòêà â åâðî - IBAN: BG45UNCR96601426037707
 SWIFT-BIC êîä: UNCRBGSF
 Âñè÷êè êîìèñèîíè çà áàíêîâèòå ïðåâîäè ñà çà ñìåòêà íà Èçëîæèòåëÿ. Îðãàíèçàòîðúò 


èçäàâà äàíú÷íà ôàêòóðà â çàêîíîóñòàíîâåíèÿ ñðîê. 
IV. Äðóãè óñëîâèÿ
1. Ïðîòèâîïîæàðíè èçèñêâàíèÿ
 Âñè÷êè êîíñòðóêòèâíè è ðåêëàìíè ìàòåðèàëè è åêñïîíàòè, ïîëçâàíè îò Èçëîæèòåëÿ, 


òðÿáâà äà ñúîòâåòñòâàò íà íîðìàòèâíèòå èçèñêâàíèÿ çà ïîæàðíà è àâàðèéíà 
áåçîïàñíîñò. Èçëîæèòåëÿò å äëúæåí äà îñèãóðè äîñòúï äî ïîæàðíèòå êðàíîâå 
è õèäðàíòèòå â çàëèòå è íà îòêðèòèòå ïëîùè. Â èçëîæáåíèòå çàëè å çàáðàíåíî 
òþòþíîïóøåíåòî è ñêëàäèðàíåòî íà çàïàëèòåëíè ìàòåðèàëè.   


2. Ñïàçâàíå íà ïðàâèëàòà çà çäðàâîñëîâíè è áåçîïàñíè óñëîâèÿ íà òðóä   
 Èçëîæèòåëÿò å äëúæåí äà ïðåäïðèåìå âñè÷êè äåéñòâèÿ çà ïðåäïàçâàíå îò âúçìîæíè 


ðèñêîâå íà ëèöàòà, ðàáîòåùè íà íåãîâèÿ èçëîæáåí ùàíä ïî âðåìå íà èçëîæáàòà, êàêòî 
è ïî âðåìå íà ìîíòàæ è çàðåæäàíå, äåìîíòàæ è èçíàñÿíå íà åêñïîíàòè, â ñëó÷àé ÷å 
èçëîæáåíèÿò øàíä ñå èçãðàæäà îò ñëóæèòåëè íà Èçëîæèòåëÿ. 


3. Ïðàâà âúðõó îáåêòè íà èíòåëåêòóàëíàòà ñîáñòâåíîñò  
 Îðãàíèçàòîðúò íå íîñè îòãîâîðíîñò â ñëó÷àé, ÷å íÿêîé îò ïðåäñòàâåíèòå îò Èçëîæèòåëÿ 


åêñïîíàòè, ðåêëàìíè ìàòåðèàëè è/èëè èíôîðìàöèÿ íàðóøàâàò èçèñêâàíèÿòà íà 
ïðèëîæèìîòî çàêîíîäàòåëñòâî çà çàêðèëà íà èíòåëåêòóàëíàòà ñîáñòâåíîñò. Âñè÷êè 
çàïàçåíè ìàðêè è íàèìåíîâàíèÿ, ñâúðçàíè ñ èçëîæáàòà, ñà èçêëþ÷èòåëíà ñîáñòâåíîñò 
íà Îðãàíèçàòîðà èëè íåãîâèòå ñúîðãàíèçàòîðè.  


4. Çàùèòà íà ëè÷íèòå äàííè 
 Âñè÷êè ëè÷íè äàííè, ïîëó÷åíè îò Îðãàíèçàòîðà âúâ âðúçêà ñ ó÷àñòèåòî íà Èçëîæèòåëÿ 


â èçëîæáàòà, ùå áúäàò îáðàáîòâàíè â ñúîòâåòñòâèå ñ èçèñêâàíèÿòà íà ïðèëîæèìîòî 
çàêîíîäàòåëñòâî è íÿìà äà áúäàò ïðåäîñòàâåíè íà òðåòè ëèöà áåç èçðè÷íîòî ñúãëàñèå 
íà Èçëîæèòåëÿ. 


5. Ôîðñìàæîðíè îáñòîÿòåëñòâà 
 Èçëîæèòåëÿò íÿìà ïðàâî íà îáåçùåòåíèå, â ñëó÷àé ÷å èçëîæáàòà áúäå îòëîæåíà, 


îòìåíåíà èëè ïðåêðàòåíà ïîðàäè ôîðñìàæîðíè îáñòîÿòåëñòâà (íåïðåîäîëèìà ñèëà). 
Çà “ôîðñìàæîðíè îáñòîÿòåëñòâà” ñå ñ÷èòàò âîéíà, ïðèðîäíî áåäñòâèå, îáùà ñòà÷êà 
è äðóãè ñúáèòèÿ èçâúí êîíòðîëà íà Èçëîæèòåëÿ è Îðãàíèçàòîðà.


V. Çàêëþ÷èòåëíè ðàçïîðåäáè
 1. Îðãàíèçàòîðúò èìà ïðàâî äà èçâúðøâà ïðîìåíè â Îáùèòå óñëîâèÿ çà ó÷àñòèå, çà 


êîåòî óâåäîìÿâà ñâîåâðåìåííî Èçëîæèòåëÿ.
 2. Â îòíîøåíèÿòà ìåæäó ñòðàíèòå çà íåóðåäåíèòå ñëó÷àè ùå ñå ïðèëàãàò îáùèòå 


ðàçïîðåäáè íà áúëãàðñêîòî çàêîíîäàòåëñòâî.
 3. Âñè÷êè ñïîðîâå, âúçíèêíàëè âúâ âðúçêà ñ èçïúëíåíèåòî íà Îáùèòå óñëîâèÿ, ñå 


ðåøàâàò ÷ðåç ïðåãîâîðè. Ïðè íåâúçìîæíîñò äà áúäå ðåøåí ñïîðúò ñå îòíàñÿ ïðåä 
Àðáèòðàæíèÿ ñúä ïðè Áúëãàðñêàòà òúðãîâñêî-ïðîìèøëåíà ïàëàòà.





